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LOOP BUSINESS INNOVATION Especialistas en soluciones a medida

Laaltacosturadela
Innovacion espanola

M. Ponce pe Ledwn Maodrid

ara no perder comba,

las empresas recurren

ala innovacion. Y ellos
s0M expertos en ese sector, los
guris espafioles de la inven-
cidn en el negoeio. De Flores
& Associats, a CDN; deahia
NODE y, ahora, Loop Busi-
ness Innovation. Antoni Flo-
res ¥y su equipo han recorri-
do este camino siempre en
linea con las necesidades del
mercado. “Loop Business In-
novation no es un proyvecto
desde cero, es la evolucién de
18 afios de servicios profe-
sionales en el drea de la in-
novacién estratégica® En de-
finitiva, el resultado de ad-
ministrarse su propia receta
después de un movimiento
accionarial: “Lo que hacemos
es aplicarnos siempre a no-
sotros mismos aquello que
recomendamos a nuestros
clientes”, dice con satisfac-
cion el propio Flores.

En 2008, los fundadores de
NODE recompran su parti-
cipacién en la compafia y se
produce una escisidon de la
que surge Loop, con la que
pretenden adaptar su es-
tructura a las nuevas deman-
das de los usnarios. “Estamos
muy atentos a las necesida-
des de nuestros clientes;
éstas van cambiando con los
tiempos y también avanzan
las herramientas gue tene-
mos para dar soluciones.
FPor eso, como equipo profe-
sional hemos mutado mu-
chisimo y, por eso, hemos pa-
sado de estar centrados en
los productos a ocuparnos
también de los servicios"

L1

.ﬁmtunl Flores

Die hecho, hoy por hoy, su
trabajo consiste en identifi-
car las oportunidades de ne-
gocio en un determinado seg-
mento ¥ crear nuevas cate-
gorias en ambos campos
-productos y servicios-. Las
empresas més importantes
del pais pueden dar buena
cuenta de ello. Imaginarium,
Inditex, Nespresso o Nestlé
son algunas de las que han
incorporado conceptos dise-
fiados por esta factoria del in-
genio. Varias de esas firmas
son, incluso, habituales. En
muchos casos, “somos un
equipo de acompafiamiento:
no tenemos clientes, tenemos
socios estratégicos”
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Tras vehiculas (un carrito, un
paseador-tricicle y un triciclo)
sobre tres ruedas. Este hibrido
disefiado para iImaginarium re-
sultd del reto de darle valor
afiadido al triciclo, que paszara
de ser un simple juguete a un
activo para la puericultura,
convirtiéndose en un icono de
la linea de productos propios
de dicha cadena de tiendas.
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Un colectivo de agricultores
valencianos, cuyas cosechas
de naranjas eran (nicamente
vélidas para la produccién de
zuma industrial por su escaso
tamano y apariencia, encon-
traron un canal comercial pro-
pio con esta exprimidora, que
g0lo hay que cargar y limpiar
una vez para que haga zumos
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, regponsable de la empresa.
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Su mefa actual es ser
el referente europeo
de a innovacion

en modelos de negocio

Las miquinas exprimido-
ras de Zumex o los embalajes
para las impresoras de HP,
asi como diversos planes
para optimizar recursos y au-
mentar la competitividad.
Miés de 2.500 ideas lanzadas
al pilblico, de las cuoales
aproximadamente 700 si-
guen vigentes, avalan su pe-
ricia. “Nuestro gran activo es

la experiencia’ presume An-
toni Flores. "En estos mo-
mentos la innovacion estia
siendo una actividad medis-
tica, hay muchos profesiona-
les que se dedican a ello, pero
pocos cOon una experiencia
contrastada en e] mercado”

Ademds, el responsable de
Loop explica que lo suyo es
“ofrecer soluciones a la me-
dida. Alta costura versus
prét-d-porter’”. Para ello, Loop
Business Innovation se com-
pone de 55 técnicos, 25 de
ellos fuera de Espaiia, entre
los que se cuentan ingenie-
ros, disefiadores, expertos en
marketing, sociflogos... Un
conjunto multidisciplinar
orientado a ayudar en la apli-
cacifnm del conocimiento
para mejorar los mirgenes.

Tiempo de oportunidades
"Espafia como pais estd vi-
viendo una crisis de compe-
titividad; tene una economia
muy concentrada en unos sec-
tores de mano de obra. La in-
novacién bien entendida,
como elemento que pone en
valor la I+D, es la gran baza
en este momento’, asegura
Flores.

“Cuando las empresas tie-
nen que esforzarse en ofrecer
unos productos ¥ servicios
con més valor anadido v con
menos coste 4 sus clientes, es
cuando a nosotros las cosas
nos suelen ir especialmente
bien”. El objetivo es ambicio-
s “Queremos ser el referen-
te europeo de la innovacién
en modelos de negocio y ésa
&g nuestra primera y princi-
pal carrera. En ello estamos |
concentrados”

CORNETTO SOFT

Esta dispensadora de helados
fue la solucion a un problama
de competitividad de Frigo. La
firma tenia que hacer frente a
la creciente popularizacion del
soft ice que ofrecian las multi-
nacionales de comida rapida y
de ahi surgid esta magquina
compacta y sencilla para la
elaboracion del cucurucho al
maomeanta.
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VIRTUAL SIGHTSEEING
SCENIC VIEWER
Una pequena plataforma multi-
media que recuerda al tradicio-
nal catalejo turistico, pero que’
incorpora la tecnologia del
siglo XX1. Gracias a la accidn
de su GPS, las diferentes pa-
norimicas van acompafadae
de la evolucidn histérica de las
migmas y de otros datos de in-
ferés para el usuario,




